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5 starke Gruinde fiir The Voyager

DAS HOCHWERTIGE DIGITALE REISEMAGAZIN

250.000 EMPFANGER:INNEN*

Aktive Leserschaft ohne Bot-Traffic.

Zustellung mit DSGVO-Einverstandnis.

Direkt in das Postfach oder auf dein Smartphone.

*Mit Partnernewslettern

Leser nehmen das Magazin als ganz-
heitliches und WERTIGES PRODUKT wahr
- HOHE VERWEILDAUER (>8,5 Minuten)
und LESERATE (87%).

MOBIL OPTIMIERT:
Perfekt zum Lesen auf dem eigenen
Smartphone oder Tablet - und damit tberall

verfugbar, Zuhause, im Biro oder unterwegs.
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The Voyager ist immer UP-TO-DATE:
Alle 14 Tage, immer donnerstags neu
im Postfach und bei Bedarf sind Son-

derausgaben kurzfristig realisierbar.

Die Werbebotschaften stehen promi-
nent fur sich. Keine flankierenden
Banner. Die Technologie ist gegen
AD-BLOCKER IMMUN, die von 24%

der Internet-Nutzer eingesetzt werden.



Anzeige

BOTSCHAFTEN AUF DEN PUNKT

Das klassische Anzeigenformat bietet eine
grolde Aufmerksamkeit auf deine Destination,
dein Produkt. Ohne weitere Ablenkung wird
deine Werbemessage auf den Punkt platziert.

Das Format dhnelt der klassischen 1/1 Seite
aus den Print-Magazinen, glanzt aber zu-
satzlich mit der Moglichkeit Links und/oder
Videos einzubinden.
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Mit einem
Klick direkt zum
Anzeigen-Beispiel
von CEWE

~voyager



https://the-voyager.de/mag/0886872001694075305/p8 
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Advertorials

DESTINATIONEN, REISEN ODER PRODUKTE IM FOKUS

Advertorials fligen sich perfekt in das Layout von
The Voyager ein und erhalten so die nétige Auf-
merksamkeit. Hier kdnnen Destinationen, Reisen Mit einem

oder Produkte ausfiihrlich vorgestellt und mit Klick direkt zum
Bildern angereichert werden. Wir benétigen
lediglich Basismaterial wie Pressetext und Bilder
und erstellen daraus das fertige Advertorial.

Advertorial-
Beispiel von
Berge & Meer
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https://the-voyager.de/mag/0886872001694075305/p18 

Deutschland-Tipp ~Voyager

EVENTS, FESTE, VERANSTALTUNGEN & AUSFLUGS-TIPPS

Mit einem
= Klick direkt zum

In jeder Ausgabe verdffentlichen wir vier regio- Deutschland-Tipp

nale Empfehlungen. Diese werden in der Regel
von uns redaktionell kuratiert, wir kdnnen aber
auch Tipps von Partnern werblich aufgreifen.
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GALILEO-PARK
Pyramiden im Sauerland

Sur.real Mmutet die Kuljsse des
G'al//eolParks in Lennestadit an
Mitten im Sauer/and, hoch u‘be‘r

Diese Integration ist der glinstigste Einstieg,
um in The Voyager prasent zu sein und bietet
sich fur Festivals, Ausstellungen, Er6ffnungen
oder andere zeitlich besondere Angebote an.

Die besten
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https://the-voyager.de/mag/0002908001697634704/p26

Interview

UNSER SMARTES INTERVIEW-FORMAT Mit einem
Klick direkt zum
Interview-Beispiel

In jeder Ausgabe interviewen wir Persdnlichkeiten von Bayern
der Branche zu Insights, Trendthemen, aktuellen Tourismus
Entwicklungen oder innovativen Themen.

Die personliche Note: Kurze Fragen, ehrliche
Antworten. Dein Statement. Dein Portratbild.
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https://the-voyager.de/mag/0886872001694075305/p24

o . ~voyager
Rubriken-Sponsoring Vi

WIEDERKEHRENDE PRASENZ ,PRESENTED BY*“

RegelmalRige redaktionelle Formate wie
~lraumen® oder ,Video der Woche* - nicht e mee
im Bereich Produkte und Test! \

Der Partner wird durch Logo und ggf. eine
passende Produktplatzierung prasentiert.
Die gestalterische und redaktionelle
Umsetzung erfolgt durch unsere Redaktion.
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https://the-voyager.de/mag/0002908001697634704/p26
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The Voyager Booklet

ZUM LAUNCH, AKTION ODER JUBILAUM

Starke Prasenz als Themen-Special auf vier aufeinanderfolgenden Seiten in einer
The Voyager-Ausgabe integriert — wie ein Heft-im-Heft. Abgestimmt auf die Cl des Kunden.

Kombination verschiedener redaktioneller Formate:
Advertorial, Produktmeldung, Interview etc.

Im Booklet ist eine Kombination verschiedener
redaktioneller Formate, wie Advertorial, Mit einem
Produktmeldung, Interview und vieles mehr maoglich. Klick direkt zum
Booklet-Beispiel
von Antwerpen
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Selbstverstandlich ist auch hier eine Video-Integration
und Direktverlinkung moglich.

s SPECIAL e

SPECIAL

48 STUNDEN ANT Nicht verpassen!

Schokolade e

unbedingt besuchen musst.

Belgiens Diamant an der Schelde ist Genuss
pur fiir die Augen, den Magen und die Seele. und Dlamanten
Zwischen Kaufmannstradition und moderner storische Hafenstadt, Heimat der Schokolade
Metropole entfaltet die geschichtstrachtige und Second-Hand-Metropole.

a n
und bunte Stadt ihr besonderes Flair. 7 Bl
| ntwerpen ist eine Stadt mit Geschichte

Z ~ hier ist nicht nur der groBte Schoko-
P - ¢ A Y laden-Umschlaghafen der Welt, sondern
} L h das Zentrum der Diamantenschleifer.

- Team vor Ort ipps fur Neugierige & Entdecker.
K4 A g in Antwerpen.
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’ y L4 - A E M Am besten reist es gibt's hier umwerfend viele Vintage-Laden,
/ A4 W sich gemeinsam -  Essen und wunderschone Altstadthauser.
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https://the-voyager.de/mag/0002908001697634704/p21

The Yoyager Sonderausgaben ~Voyager

MAXIMALE AUFMERKSAMKEIT

* Unsere Sonderausgaben widmen sich auf mindestens 16 Seiten ganz einer Destination.

* Dieses Format ermdglicht eine umfassende Darstellung der Destination und
ihrer Partner — dadurch ideale Refinanzierung.

* Bestehende Inhalte der Destination werden von uns angepasst
und fur The Voyager aufbereitet.
+ Dazu schlagen wir eigene Routen und Themen vor.

~vOyager .

* Nach Abstimmung des Themenplans erfolgt die Aufbereitung ~‘ ’ A L2 |-Yoyager.

durch unsere Redaktion und Mediengestalter. |
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° : + ildlife & Natur: Die besten Ziele | S ['s o 5
Verbre!tungs‘\./vege. eigene Remhwelte The Voyager zusgtzllf:he e 1L o - inTokic
Verbreitung Uber alle méglichen anderen Kanale der Destination. ; < ¥ & B (AR e

: NORWGEN s ‘ Das sind die Lieblin;

£
Al fiir die Reiseplantng-Orte, Hotels, el » ‘ der Redaktion

+ Nachhaltig reisen: Die neuen Green Fares der Lufthansa
+ Packingcubes & Co.: So packen die Profis ihre Koffer
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auf unsere Reise!

Leonhard Steinberg

Chief Marketing Officer
leonhard@new-c.de

+49 15117 33 33 57

Head of Sales
dragana@new-c.de

+49 176 213 272 91



